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Lorsque l'information est
présentée oralement, les
gens ont tendance a s’en
souvenir d’environ 10 %
jusqu’a 72 heures plus

tard. Ce chiffre passe a
65 % si des images sont
ajoutées aux
informations.




La conception compte

Interaction:
Un contenu de medias sociaux bien concu capte l'attention du telespectateur et 'encourage

a interagir avec la publication. Lorsque les elements visuels sont attrayants, organises et
pertinents, les utilisateurs sont plus susceptibles d'arréter de faire déefiler et de s'intéresser.

Reconnaissance de la marque:
Le design etablit une identite de marque reconnaissable, cela inclut l'utilisation de couleurs, de

typographie et de style visuel. Lorsque les utilisateurs voient du contenu qui reflete
'esthetiqgue unique d'une marque, ils commencent a associer ces elements visuels a la
marque elle-méeme.

Transmission efficace des messages:
Une typographie, une hierarchie et une mise en page claires guident les spectateurs vers les

elements les plus importants, garantissant ainsi que le message ne soit pas perdu. Des
visuels bien concus peuvent simplifier des idées complexes, les rendant plus digestes et
partageables.




Narration visuelle :
La conception permet une narration visuelle efficace. Grace a une
composition et une disposition soighees des images, des graphiques et
du texte, une histoire peut etre communiquee de maniere
convaincante et memorable. Les elements visuels peuvent evoquer
des emotions et raconter une histoire, aidant ainsi a etablir un lien plus
profond avec le public.

La premieére impression :

Les reseaux sociaux sont un environnement en evolution rapide dans
lequel le contenu rivalise pour attirer l'attention. En quelques
secondes, les utilisateurs decident de continuer a participer ou de
passer a autre chose. Une publication bien concue cree une premiere
Impression positive qui incite les utilisateurs a continuer d'explorer.




Des boutons d'appel a l'action bien concus suscitent l'envie
de cliquer.

Une conception efficace augmente la probabilité que les
utilisateurs aiment une publication.

Un contenu bien congu est considere comme digne d'étre
partagé et encourage les utilisateurs a le faire.

Un contenu digne d'étre partage suscite une réeponse
emotionnelle ou apporte de la valeur.

Une conception cohérente renforce la confiance dans la
marque et encourage l'engagement.

Les styles visuels familiers créent de la prévisibilitée et du
confort, qui stimulent les interactions.

Comprendre les préférences du public guide les décisions
de conception.

Une conception efficace peut susciter des discussions hors
lighe et amplifier l'impact du contenu.

_ L'influence
visuelle sur le
comportement
des utilisateurs
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Lignhes Couleur Styles et
tendances




L I
Les lignes sont des elements visuels de base ayant un impact profond sur la composition du design. Ils sont utilisés de maniere strategique
pour guider le regard du spectateur et etablir un flux visuel.

Les lignes verticales suggerent la stabilite, la force et la formalite Les lignes horizontales evoquent le calme, l'equilibre et la
tranquillite.

Les lignes diagonales impliquent le mouvement, l'énergie et le Les lignes courbes evoquent douceur, elegance et fluidite.
dynamisme.

Les lighes ondulees evoquent une sensation de rythme, de

Les lighes en zigzag impliquent des sentiments d'excitation, de N mouvement et de fluidite.

tension ou d'agitation.

Une combinaison de lignes horizontales et verticales peut creer
stabilite et structure.
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TO PLAY DOUBLES IS TO HAVE SOMEONE TO BLAME.
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Explorer la psychologie de la couleur

Couleurs primaires : les fondements de la couleur

e Les couleurs primaires sont la base de toutes les autres couleurs
de la roue chromatique.

e Ils ne peuvent pas etre crees en melangeant d'autres couleurs.

e Les trois couleurs primaires sont le rouge, le bleu et le jaune.

Couleurs secondaires : Melanger les couleurs primaires

e Les couleurs secondaires sont obtenues en melangeant a parts
egales deux couleurs primaires.

o |l existe trois couleurs secondaires : orange (rouge + jaune), vert
(bleu + jaune) et violet (rouge + bleu).



Explorer la psychologie de la couleur

Couleurs complementaires : paires vibrantes

e | es couleurs complementaires sont des paires de couleurs
situées l'une en face de l'autre sur la roue chromatique ; elles
créent un fort contraste visuel et renforcent l'intensité de

chacune.
Applications pratiques des couleurs complementaires :
e Des couleurs complementaires sont souvent utilisees pour creer

des designs accrocheurs.
e |ls peuvent etre utilises pour mettre en evidence des elements

Importants ou créer des points focaux.



Creation de palettes de couleurs::

e Des couleurs complementaires peuvent etre utilisees comme point de depart pour
creer des palettes de couleurs.

e Les couleurs analogues (couleurs proches les unes des autres sur la roue chromatique)
peuvent completer un schema complementaire dominant.

e [ 'gjout de couleurs neutres ou analogues peut equilibrer l'intensite des combinaisons
de couleurs complementaires.

Couleurs complementaires en marketing et design :

e Les marques utilisent souvent des couleurs complementaires pour creer des images

memorables et percutantes.
e Des combinaisons de couleurs complementaires peuvent aider les designs a se

demarquer sur un marche concurrentiel.
e |ls evoquent des emotions et peuvent etre adaptes au message et a l'identite de la

marque.

"Le contexte culturel doit étre pris en compte



Psychologie des couleurs : Comprendre les émotions
a travers les couleurs .
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Couleurs chaudes : évoquent la passion et I’énergie

Rouge : Il est souvent associe a la passion, a lamour et a l'intensite.
Il evoque des emotions fortes et attire l'attention.
Cela peut aussi signifier un danger ou une excitation.

Orange : Transmet l'energie, lenthousiasme et la creativite.
Cree une sensation de chaleur et de vitalite.

Il est utilise pour stimuler lenthousiasme et evoquer des emotions d'energie

Jaune : Symbolise le bonheur, loptimisme et la chaleur.

Evoque des sentiments de joie et de soleil.
Cela peut attirer l'attention et transmettre un sentiment de positivite.




Couleurs froides : évoquent le calme et la tranquillité

Bleu : Represente le calme, la stabilite et la confiance.
Cela provoque un sentiment de tranquillite et de fiabilite.
Il est souvent utilise pour favoriser un sentiment de serenite.

Vert : Symbolise la hature, la croissance et L'equilibre.
Creez une connexion avec la nature et la detente.
Evoque des sentiments de fraicheur et d’harmonie.

Violette : Transmet le luxe, la creativite et la spiritualite.
Il est souvent associe a la royaute et a l'elegance.
Cela peut evoquer un sentiment de mystere et d'intrigue.




La psychologie de la couleur dans le design :

Les marques choisissent les couleurs en fonction de leur message et de leur public cible.
Les couleurs peuvent faconner les perceptions des utilisateurs, guider les actions et renforcer
l'identite de la marque.

O

Variations culturelles et personnelles :

Les associations de couleurs peuvent varier selon les cultures et les préféerences individuelles.
Les contextes culturels peuvent influencer l'interpretation des couleurs.

Les experiences et souvenirs personnels peuvent egalement influencer les preferences en
matiere de couleurs.
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Composants typographiques : styles, tailles et
familles de polices, et leur impact sur la lisibilité

» Styles de police : fait reféerence aux variations au sein d'une police de caracteres, telles que le gras,
l'italique et le souligne. Ces styles ajoutent de 'emphase et de la diversitée visuelle au texte.

» Taille de police : Determine la hauteur des caracteres. Les tailles plus grandes augmentent la
visibilite, tandis que les tailles plus petites permettent d'économiser de l'espace. Une taille
appropriee ameliore la lisibilite.

 Familles de polices : un ensemble de polices présentant des caracteéristiques de conception
similaires. Une famille comprend différentes graisses (légéres, normales, grasses, etc.) et styles

(italique, condensé, etc.) pour obtenir une conception cohérente.

» Impact sur la lisibilité : Le choix de la police influence considérablement la lisibilité. Des polices, des
tailles et des espacements bien choisis améliorent la lisibilite, garantissant ainsi que le contenu est
facilement compiris.




TYPES DE LETTRE

Polices Serif :

Polices sans empattement:

Ils sont caracterises par des petites lignes (SERIF)
fixees aux extremites des caracteres.

Ils vehiculent un sentiment classique, traditionnel et
formel.

Ils ameliorent la lisibilite des documents imprimes
grace a l'effet de guidage des empattements.

Il leur manque des petites lignes (SERIF) a la fin des
caracteres.

Ils evoquent une esthetiqgue moderne, epuree et
directe.

Ils sont souvent choisis pour les contenus et
affichages numeriques pour leur lisibilite dans

ABCDEFG  ABCDEFG ABCDEFG ABCDEFG
abcedfq abcedfg abcedfg  abcedfg






TYPES DE
LETTRE

Polices de script : Afficher les polices :
Ils imitent l'ecriture manuscrite ou la calligraphie

: . Tres decoratif et accrocheur.
avec des traits varies.

Ils sont souvent utilises pour les titres, les logos ou
les grands elements de conception.

Ils peuvent sacrifier la lisibilite dans des tailles plus
petites en raison de leurs designs ornes.

Ils evoquent l'elegance, la personnalisation et
l'informalite.

Ils conviennent mieux aux titres ou aux textes courts,
car ils peuvent rendre la lisibilite difficile.

AP CDETG nscrers  BEDRS HICULFT
aboecly ~heetts aeecded ABCEDES






Choisissez la police appropriée pour une lecture facile :

Le contexte est important : soyez clair sur le support (imprimeé ou numerique) et
le but (titre, corps du texte) lorsque vous choisissez une police.

Hierarchie : utilisez des polices contrastees pour les titres et le corps du texte
afin de créer une hiérarchie visuelle et de guider l'ceil du lecteur.

Lisibilite : donnez toujours la priorite a la lisibilite, en choisissant des polices avec
un espacement, une hauteur (la hauteur des lettres minuscules) et une forme
appropries.

Cohérence : maintenez la cohérence au sein d'une famille de polices pour créer
un design coherent sans sacrifier la diversite.




S'engager sur les réseaux sociaux permet aux
marqgues d'établir un climat de confiance avec
des clients potentiels, des partenaires et des
talents/employés. Les réseaux sociaux sont un
lieu ou interagir avec votre public vous donne
plus de visibilité et vous aide a mieux
comprendre votre public, ce lien entre une
entreprise et un public joue un réle important
pour en faire des fideles de la cause.



ELEMENTS ESSENTIELS

pour le développement du projet de réseau

Logo ou marque

Police et couleurs

Cohérence des styles

Forme et figure

Theme et slogans




Logos : logos complets, logos secondaires U @ ( D
et icones

Exem P | e : AIDE COMPLETE AIDE COMPLETE

CHAQUE Palette de couleurs : couleurs primaires
et secondaires
oI ETR 0000
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RECON NU Typographie : styles de police, tailles et
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NOUS ALLONS TRAVAILLER SUR
VOS MARQUES POUR LE PROJET

Nous devons créer des logos et des
margques :




Commencons par créer du
changement, impliquer les
communauteés, apprendre,
developper des relations
médiatiques durables et batir un
soutien mondial pour I'EPIC
Challenge et la solution
d'entrepreneuriat social que vous
developpez.

EPIC






